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LES CATEGORIES

ENTREPRISES NOTAMMENT CONCERNEES PERIMETRE SUGGERE ET CRITERES D'APPRECIATION

agences de création, Tous les aspects touchant a la création du contenu vidéo : idée ou concept créatif,

agences de communica- narration, transmedia, enrichissement de |'expérience utilisateur. La création peut
CREATION -€7"f tion, direction artistique, concerner tout type de vidéo éditorial, brand-content, publicité, native advertising,
v les marques opérations spéciales... et doit tirer profit de la combinaison de la vidéo avec |la

diffusion online.

Originalité, innovation, audace, prise de risque, valeur de l'idée, capacité a générer
de la conversation avec le public visé...

Les producteurs audiovi- Tous les aspects touchant a la création du contenu vidéo : conception, production,

suels, les fournisseurs de montage, enrichissement (interactivité, indexation, metadata...). Le contenu vidéo
PRODUCTION & solutions de production concerné (éditorial, brand-content, publicité, native advertising, opérations

de vidéo (technologies, spéciales...) doit étre pensé et réalisé pour une diffusion sur lI'Internet.

services, conseil...)
Concept créatif et originalité de la production, innovation, pertinence des outils de
production, adaptation de |la production du contenu a I’ADN des différents devices
(ordinateur, mobile, tablette, TV), adéquation au public visé...

Les éditeurs, les sites Les technologies et services pour optimiser la publication des vidéos, enrichir
Internet, les fournisseurs 'expérience utilisateur, la capacité d'’engagement et d’interaction, le référence-
de solutions de publica- ment, I'indexation, le delivery, la recommandation, I'aggrégation / syndication... :
@' tion (technologies, les OVP et player vidéo, applications (web, mobile, tablette, TV connectée),
PUBLICATION © . : : . . .
services, conseil...) Facebook, Twitter, Youtube, Dailymotion, Instagram, Vine...

Innovation, ergonomie, personnalisation de I'expérience utilisateur, engagement
et de recommandation sociale, adaptation aux écrans, qualité de service, gains de
temps générés, performance et ROI de la solution

Les réqies, les fournisseurs Les concepts, services et technologies pour optimiser les modeles économiques
de solutions de monétisa- existants et en déployer de nouveaux : qualification de I'audience, ciblage,

tion (technologies, adserver, adexchange, SSP, DSP, DMP, gestion de campagnes, formats publicitaires
services, conseil...) et de innovants, interactifs, engageants, modeles Fremium et Premium

solutions de paiement, de

qualification de 'audience, Pertinence de la solution proposée, méthodologie mise en ceuvre, prise en compte
de gestion programma- de l'audience et du contexte, prise en compte du multi-écrans, performance et RO

tique, de synchronisation de la solution

Les producteurs audiovisuels,  Toutes les réalisations de contenus de marque réalisés en video combinant
les agences créa, les agences  harration, production, publication et partage au service des valeurs attachées
de communication, a la marque pour la dynamiser, produire du sens et de I'expertise et animer

les agences, les marques. la relation avec les publics.

BRAND CONTENT

Concept, originalité et pertinence du dispositif mis en place, apport en rayonnement
pour la marque pour lui donner consistance et sens, déploiement d'une posture
d'éditeur exprimant son point de vue, sa transparence, sa proximité.

Toute entreprise de Les usages et services émergents de la vidéo online : utilisation de la vidéo online
o~ 'écosystéme de la vidéo en e-commerce pour vendre plus et vendre mieux, diffusion en Live d’événements,
NOUVEAUX USAGES ‘=™ online mobilisation de I'audience, webinars, e-santé, e-learning, Mooc...
o

Innovation et ambition de la solution, qualité du service fourni aux internautes,
atteinte des objectifs recherchés, performance et ROl du projet, de la solution, de
I'execution, impact social de la solution

Entreprises récentes Les entreprises de I'écosysteme de la video online créees apres le 1 janvier 2011
ceuvrant dans le ‘ | : | | -
domaine de la vidéo Le succes commercial rencontre, les perspectives de croissance, le deploiement

STARTUP

N international, la création de valeur pour les internautes et le secteur de la video,
le Time to market, la pertinence de la vision et du modele economique.



